
下沉市场理解 副本​

下沉市场矩阵分析

prompt​

Excel prompt​

🏕️ 把现在sheet1中的第2行到第4379行的每一行的两个分类分别替代掉以下文字的中的A、B、

C，并输出新的完整的文段，每一个新的文段，填入新的一行，最后生成新表格放在sheet2。

记住文段一定要保持完整！ ​

文段如下：

1、任务目标：​

基于给定的人群分类属性（共3项），结合中国国情与各阶层实际生活模式，挖掘可落地、真

实需求大的 AI 应用场景，并通过统一评价模型输出场景描述、客观存在性验证及综合评分

（评价模型需固定，后续对话严格复用）——我需要你每次根据给定的人群分类属性，按照步

骤执行要求和模型输出五个不同维度的ai应用场景。​

1. 输入规范（人群属性维度）：

需分析的人群由以下3个属性组合定义【A、B、C】​

2. 任务执行步骤：

步骤 1：场景推测​

基于人群属性组合，结合中国实际生活场景（如三四线城市教育资源差异、50 岁以上群体数

字鸿沟、带 3-12 岁儿童家庭的时间管理需求等），推测该人群可能存在的未被充分满足的 

AI 需求场景（需具体，如 “带 3-12 岁儿童的二线城市已婚女性，需 AI 辅助的亲子活动智能

规划工具”）。

     步骤 2：客观存在性验证​

①需通过至少 1 个权威信息源（优先顺序：政府统计报告（如国家统计局）、学术研究

（CNKI 论文）、行业白皮书（艾瑞 / QuestMobile）、头部平台用户调研（微信 / 抖音官方

报告））验证需求客观存在；②若无法找到信息源，标注 “需求不存在”；③输出信息源链

接 / 引用（如 “根据《2023 中国母婴家庭消费白皮书》，68% 的二线城市已婚女性表

示‘亲子活动规划耗时且信息分散’”）。

     步骤 3：综合评价（固定模型）、采用 5 项指标加权评分（总分 10 分），定义如下：​



​①客观存在性（O，权重40%）：依据权威信息源数量评分（5分=有 2 + 权威信息源强支撑，

3分=1 个权威信息源，1分=非权威但多草根调研，0分=无依据）；​

​②AI实现可能性（A，权重20%）：根据技术成熟度分级（5分=技术成熟（如 NLP、图像识

别已商用），3分=需多模态整合（如 AI + 硬件），1分=依赖前沿技术（如通用 AI））；​

​③需求总量（D，权重20%）：按目标人群规模划分（5分=目标人群超 5000 万，3分为目标

人群在1000-5000万，1分为目标人群规模小于1000万）；​

​④市场饱和度（S，权重10%）：评估竞争格局（5分=无竞品，3分=1-3家竞品，1分=5+家头

部竞品）；

​⑤模型能力要求（M，权重10%）：按技术复杂度评分（5分=需多模态深度交互，3分=单模

态，1分=简单生成模型）。​

  ⑥综合得分公式为各指标加权求和：综合得分=O×0.4+A×0.2+D×0.2+S×0.1+M×0.1​

4、输出要求​

① 格式：​

第一个场景：(1)场景描述：, （2）客观存在性验证（信息源）：,(3) o，, d,  s, m指标分数, 

(4)综合得分：（整个输出全部写成一行，每一part用英文逗号隔开）​

第二个场景：(1)场景描述：, （2）客观存在性验证（信息源）：,(3) o，, d,  s, m指标分数, 

(4)综合得分：（整个输出全部写成一行，每一part用英文逗号隔开）​

第三个场景：(1)场景描述：, （2）客观存在性验证（信息源）：,(3) o，, d,  s, m指标分数, 

(4)综合得分：（整个输出全部写成一行，每一part用英文逗号隔开）​

第四个场景：(1)场景描述：, （2）客观存在性验证（信息源）：,(3) o，, d,  s, m指标分数, 

(4)综合得分：（整个输出全部写成一行，每一part用英文逗号隔开）​

第五个场景：(1)场景描述：, （2）客观存在性验证（信息源）：,(3) o，, d,  s, m指标分数, 

(4)综合得分：（整个输出全部写成一行，每一part用英文逗号隔开）​

②严格基于中国国情（如农村地区互联网覆盖率、不同年龄段数字工具使用习惯）；

③避免主观臆测，所有结论需关联人群属性（如 “小县城 + 50 岁以上 + 很少用互联网” 对

应 “简化操作的适老化 AI 助手” 需求）；​

④评价模型固定，后续同类任务需复用此标准。

 ​

 输出格式：​

•  注意英文逗号隔开​



 ​

人群分类要素​

💡 • 性别：

◦ （男、女）

• 年龄：

◦ 未成年（0-17 岁）、青年（18-34 岁）、中年（35-59 岁）、老年（60 岁及以上）​

• 地域：

◦ 高城镇化（一线 / 新一线城市）、中城镇化（二线 / 强三线城市）、低城镇化（三四
线 / 县城 / 农村）​

• 受教育程度

◦ 初中及以下、高中、专科、本科、研究生及以上

• 职业状况

◦ 体制内人员（公务员 / 事业编）、​

◦ 服务业从业者（餐饮 / 零售 / 家政）、​

◦ 体力劳动者（建筑 / 制造 / 快递）、​

◦ 自由职业者（自媒体 / 个体经营）、​

◦ 学生（含大 / 中 / 小学生）、​

◦ 销售类人员（电商 / 线下销售）、​

◦ 新兴职业（网约车司机 / 直播主播）​

• 生育状况

◦ （未育、有0-3岁小孩、有3-12岁小孩、有12-18岁小孩）​

• 收入水平分类：

◦ 低（≤5000 元 / 月）、中（5001-20000 元 / 月）、高（≥20001 元 / 月）​



◦ 月入：2-5w  月入：5-10w  月入：10w+​

• 兴趣爱好：

◦ 二次元动漫 / 影视小说（长视频 / 阅读）、美食烹饪 / 萌宠（生活服务类）、音乐 / 游
戏电竞（娱乐类）、体育运动 / 摄影旅行（户外体验类）、科技数码 / 知识学习（职

场 / 兴趣技能）、本地生活（社区 / 同城活动）​

• 消费需求：

◦ 刚需型（仅满足基本生存需求，如基础日用品）、品质型（追求性价比与体验升级，
如品牌家电 / 智能设备）、定制型（个性化 / 稀缺性需求，如私人定制服务）​

• 互联网使用习惯：

◦ 基础型（仅使用聊天、支付等基础功能，无 AI 工具使用经验）、进阶型（使用内容创
作 / 线上办公，接触过简单 AI 功能）、深度型（熟练使用 AI 工具（如 Midjourney、

ChatGPT），有技术探索意愿）​

• 娱乐偏好

◦ 线上娱乐（短视频 / 直播 / 社交游戏）、线下娱乐（兴趣社群 / 线下聚会 / 户外活动）​

• 主要信息获取渠道：

◦ 视频平台（抖音 / 快手 / B 站）、社交平台（微信 / 小红书）、资讯平台（微博 / 头条 
/ 知乎）、线下渠道（社区公告 / 亲友推荐）​

🍰 乐器/美食/美妆护肤/健身/音乐/乐器/美发/手工手作/萌宠/戏剧艺术/嘻哈文化/户外运动/模

型/玩具/动漫/园艺植物/日常分享/家居/书画/美食/数码科技/舞蹈/传统运动/旅游/公益/汽车/

投资理财/电影/电视剧/综艺/娱乐追星/文创周边/数字游民/赛博朋克/城市探险/护肤品配方党

穿搭/篮球/街舞/盲盒扭蛋/二次元​

 ​

下沉市场场景筛选

：AI个性化饮食推荐​

🍞 • AI搜题+AI 错题本​

◦ 增加使用拍题、搜题、生成题的用户粘性



• AI+音乐​

◦ AI指法教学​

▪ 通过语音或图像识别实时纠正指法，生成简单易懂的演奏教程，降低学习门槛。

◦ AI乐谱生成​

▪ 适合初学五线谱和简谱的乐理学习人群，平替昂贵的1对1小班课​

• AI+车​

◦ 二手车科普（避雷）

◦ 汽车“冷知识”

▪ 汽车有许多逃生或者隐藏的冷门但实用的功能

• AI+宠物​

◦ 健康咨询

▪ 通过照片/视频识别宠物异常行为，提供基础诊疗建议（如驱虫、皮肤病）​

• AI+漫画​

◦ 漫画分镜生成

▪ 将用户提供的故事情节自动转换为漫画草稿，目前市面大多是漫画风格生成，分镜
的理解更多依赖模型的推理和理解能力

•  AI+厨房​

◦ AI 健康食谱，输出“一菜多吃”方案​

◦ 输入菜品名称，利用多模态输出相关教学步骤（图+文）​

◦ 健康餐推荐（可以和OCR扫描食品 计算热量功能结合）​

• AI+园艺​

◦ AI病虫害识别：通过拍照识别常见作物病害，推荐土法防治方案​

◦ 养植教程

▪ 每种植物养植方式差异较大，喜水，喜风，畏光等

▪ 多模态分析，接入地图api，申请地理位置权限，通过图像分析最佳盆栽摆放位置​

• 可衍生结合风水八卦，增加覆盖人群范围

◦ 八卦风水算八字收费群体较多

◦ 养植跟踪

▪ 每日拍照记录

• 输出开花/长成的图片或链接​



▪ 跟踪记录植物情况（增加DAU）​

• AI+方言戏曲​

◦ 结合方言模式，提供传统戏曲的文字转音频内容

▪ 用户可二次创作

◦ 和地方非遗相关部门合作

◦  戏曲多是老人群体观看，可以衍生一些情感陪伴功能​

AI+城市​

• 热力图

◦ 结合百度地图

◦ 出行需求，想要避开人多地区，通过热力图查看景点、商圈人口密集程度

AI+ 编程/教育​

• 生成编程学习小游戏

• 在游戏中学习编程

AI+剧本​

• 每个人都是小说家

◦ 可参考b站互动视频，通过不同步骤的选择，个性化生成用户想要的内容​

AI+影视​

• 影视内容推荐

◦ 电影电视剧 分类推荐​

◦ 提供可观看平台信息

◦ 提供各平台打分

◦ 主要做信息整合和智能推荐

◦ 和豆瓣进行合作

• 追剧日程AI管家，通过多平台数据聚合实现观影进度同步与更新提醒​

AI+智能穿搭​

• 扫描个人衣橱，做橱窗库

• Ai 接入天气API，结合记忆簿，匹配穿搭​

AI+宠物​

• 宠物疾病自查（小疾病）

• 通过宠物说明书做知识库

• 可以当宠物的动物范围较小，有一定的时限性质



AI+手工​

• AI 制作步骤教学​

◦ 可以匹配创新性、原创性需求（网络没有现存教程的创新手工制作）

• AI 材料识别和警示（有毒材料等）​

AI +文创​

• 利用各地的地方性文化，制作相关文生图/图生图——社区/百度文章/百家号分享​

• 深入偏远文化小村庄

AI+技能培训​

• 主攻各类技术的科普和入门阶段

• 结合百度百科（知识一分钟）

AI+公益​

1、智能匹配公益供需​

2、结合社区​

3、推广AI——健康生活/情感陪伴​

4、结合银发经济​

AI+美妆​

• 美妆护肤成分分析，比如干皮/油皮/敏感肌是否适合、是否过敏——​

◦ ①跳过小红书挑选搜索步骤和搜索引擎搜索步骤，文小言直接出结果

◦ ②服务线下/线上购买阶段​

◦ ③实现难度较低——OCR准确识别后，接入大模型直接联网搜索+简单推理​

◦ ④若是做agent——可以设置步骤（1、选择皮肤状况 2、过敏史  3、护肤品/化妆品 品

牌...）​

部分底稿：

• 第一个场景：(1)场景描述：AI驱动的平价美妆产品智能推荐系统，基于用户肤质与消费能力匹配高
性价比商品,(2)客观存在性验证（信息源）：根据艾瑞咨询《2023中国美妆行业白皮书》，三线以

下城市62%的美妆消费者将"价格敏感度"列为首要决策因素，且偏好算法推荐渠道获取信息

（https://report.iresearch.cn）,(3) o=3, a=5, d=3, s=3, m=3,(4)综合得分：

3*0.4+5*0.2+3*0.2+3*0.1+3*0.1=3.4  ​

https://report.iresearch.cn/


• 第二个场景：(1)场景描述：AI化妆品成分即时分析仪，通过拍照识别产品成分表，结合中国药监局
禁用物质数据库实时预警风险成分，解决配方党选购跨境护肤品时的信息不对称痛点,（2）客观存

在性验证（信息源）：国家药品监督管理局2023年数据显示跨境电商护肤品抽检不合格率达21%，

抖音《美妆消费趋势报告》显示78%用户需要成分翻译解析工具,(3) o=3, a=5, d=3, s=3, m=5, (4)综

合得分：3×0.4+5×0.2+3×0.2+3×0.1+5×0.1=3.4  ​

• 第四个场景：(1)场景描述：智能美妆教学平台，通过CV算法识别用户五官特征生成专属平价彩妆
教程,(2)客观存在性验证（信息源）：抖音电商报告显示，2023年单价50元以下彩妆教学视频播放

量同比激增185%（https://douyin-report.com）,(3) o=3, a=5, d=5, s=3, m=5,(4)综合得分：

3*0.4+5*0.2+5*0.2+3*0.1+5*0.1=4.2  ​

• 第一个场景：(1)场景描述：面向中收入公益人群的志愿活动智能匹配平台，通过AI分析用户时间分
布、技能特长及公益偏好，智能推荐社区养老助残/环保植树等线下公益活动,(2)客观存在性验证

（信息源）：根据民政部《中国志愿服务发展报告（2022）》，全国注册志愿者2.2亿人，但

43.6%因时间匹配问题放弃参与

（http://www.mca.gov.cn/article/xw/mtbd/202212/20221200048577.shtml）,(3) o=3, a=5, 

d=5, s=5, m=3,(4)综合得分：3×0.4+5×0.2+5×0.2+5×0.1+3×0.1=4.0  ​

• 第三个场景：(1)场景描述：AI驱动的公益技能培训平台，通过生成式AI制作适老化手机教学/留守
儿童课业辅导等标准化培训课程，提升志愿服务专业性,(2)客观存在性验证（信息源）：中国社会

科学院《志愿服务蓝皮书》指出61.8%志愿者需岗前培训但缺乏系统学习渠道

（http://skc.cssn.cn/xspj/xslm/202301/t20230109_5579705.shtml）,(3) o=3, a=5, d=5, s=3, 

m=3,(4)综合得分：3×0.4+5×0.2+5×0.2+3×0.1+3×0.1=3.8  ​

• 第一个场景：(1)场景描述：AI文创周边个性化设计工具，基于用户输入的文化符号自动生成可商用
的原创设计方案, （2）客观存在性验证（信息源）：根据《2023中国文创经济发展报告》，72%的

中等收入文创爱好者认为"设计工具门槛过高且缺乏本土文化元素",艾瑞咨询,2023,(3) o=3, a=5, 

d=5, s=3, m=3, (4)综合得分：3×0.4+5×0.2+5×0.2+3×0.1+3×0.1=3.8  ​

•

• 第三个场景：(1)场景描述：AI二手材料交易估价助手，通过图像识别+区域物价数据库实现旧物改
造材料智能定价, （2）客观存在性验证（信息源）：闲鱼《2023闲置交易趋势》显示"手工材料"类

目同比增长220%，但30%交易因定价不合理失败,, (3) o=3, a=3, d=3, s=5, m=5, (4)综合得分：

3×0.4+3×0.2+3×0.2+5×0.1+5×0.1=3.4  ​

• 第三个场景：(1)场景描述：整合二手乐器交易数据的AI租赁中介平台，通过信用评估模型降低使用
门槛, （2）客观存在性验证（信息源）：《中国二手乐器流通白皮书》显示78%的低收入学习者因

购置成本放弃乐器学习（中国乐器协会，例链：http://www.cmia.com.cn/）, (3) o=3, a=3, d=3, 

s=5, m=3, (4)综合得分：3×0.4+3×0.2+3×0.2+5×0.1+3×0.1=3.2  ​

• 第四个场景：二手宠物用品智能估价系统,艾瑞咨询《2023闲置经济报告》显示月入3-5k人群二手
交易活跃度最高，其中宠物用品交易纠纷率同比上升41%,3,3,5,3,1,综合得分：

3*0.4+3*0.2+5*0.2+3*0.1+1*0.1=3.6​

https://douyin-report.com/
http://www.mca.gov.cn/article/xw/mtbd/202212/20221200048577.shtml
http://skc.cssn.cn/xspj/xslm/202301/t20230109_5579705.shtml
http://www.cmia.com.cn/


• 第一个场景：AI宠物疾病自查与低成本诊疗推荐助手,根据《2023中国宠物行业白皮书》数据显
示，60%的低收入宠物主因医疗费用过高延误宠物治疗，萌宠人群医疗信息需求缺口达2300万

人,3,5,5,5,5,综合得分：3*0.4+5*0.2+5*0.2+5*0.1+5*0.1=5.2  ​

• 第一个场景：(1)场景描述：面向低收入园艺爱好者的AI智能种植指导系统，通过手机拍照识别植物
病害并提供低成本防治方案,（2）客观存在性验证（信息源）：根据农业农村部《2022全国都市现

代农业发展报告》，83%的城市家庭种植者存在病虫害识别困难，且76%倾向使用免费数字化工具,

(3) o=3, a=5, d=3, s=5, m=3, (4)综合得分：3*0.4+5*0.2+3*0.2+5*0.1+3*0.1=3.8  ​

• 第四个场景：(1)场景描述：基于废旧手机的AI光照监测仪，通过图像分析自动提示盆栽最佳摆放位
置,（2）客观存在性验证（信息源）：《中国循环经济协会2023年度报告》显示低收入群体旧手机

保有量达2.3亿台，且72%愿意改造为实用工具,(3) o=3, a=5, d=3, s=5, m=5, (4)综合得分：

3*0.4+5*0.2+3*0.2+5*0.1+5*0.1=3.8  ​

• 第一个场景：(1)场景描述：AI驱动的低成本家庭美食配方优化工具，针对月入5000元以下人群实现
食材最大化利用，(2)客观存在性验证（信息源）：根据《2023中国居民膳食指南科学研究报

告》，低收入家庭食物浪费率较中高收入家庭低38%，但存在营养不均衡问题（国家卫健委官网

http://www.nhc.gov.cn）,(3) o=3, a=5, d=5, s=5, m=3,(4)综合得分：

3×0.4+5×0.2+5×0.2+5×0.1+3×0.1=4.0  ​

• 第一个场景：(1)场景描述：基于用户面部特征的二次元虚拟角色智能生成工具, （2）客观存在性验
证（信息源）：根据《2023中国二次元内容产业白皮书》显示，76%的中等收入二次元用户每月在

虚拟形象消费超200元，且普遍存在"原创形象设计门槛高"痛点,(3) o=3，a=5, d=5, s=3, m=3, (4)综

合得分：3×0.4+5×0.2+5×0.2+3×0.1+3×0.1=3.6 ​

• 第一个场景：AI驱动的个性化穿搭推荐系统，根据用户体型、场合和预算实时生成高性价比搭配方
案，结合中国中等收入群体消费升级趋势，根据《2023中国时尚电商消费趋势白皮书》（艾瑞咨

询），72%的中等收入消费者表示“网购服装时缺乏有效的搭配指导”，o=3,a=5,d=5,s=3,m=3,综

合得分=3*0.4+5*0.2+5*0.2+3*0.1+3*0.1=3.8  ​

• 第一个场景：(1)场景描述：AI驱动的传统运动个性化教学平台（如太极拳/八段锦）, （2）客观存
在性验证（信息源）：《2022国家体育总局全民健身调查报告》显示传统运动参与率同比增长

23%，但78%学习者面临专业指导不足问题, (3) o=3, a=5, d=5, s=3, m=3, (4)综合得分：

3×0.4+5×0.2+5×0.2+3×0.1+3×0.1=3.6 ​

•  第一个场景：(1)场景描述：AI个性化影视内容筛选与排期工具，解决中等收入群体因信息过载导致
的观影决策低效问题, （2）客观存在性验证（信息源）：根据《2023中国在线视频用户行为报告》

（艾瑞咨询），72%的中等收入用户认为“选择想看的影视内容花费30分钟以上”，且61%抱怨推

荐算法与自身兴趣匹配度低,（3）o=3（1权威源）,a=5（NLP成熟）,d=3（约3000万目标用

户）,s=3（现有竞品多为基础推荐）,m=3（需用户画像建模）,（4）综合得分：

3×0.4+5×0.2+3×0.2+3×0.1+3×0.1=3.4​

http://www.nhc.gov.cn/


• 第四个场景：(1)场景描述：影视知识图谱问答助手，解析剧情逻辑/历史背景/科学原理等深度需求,
（2）客观存在性验证（信息源）：《2023腾讯视频用户洞察》显示，收入8k-15k用户使用"只看解

说"功能占比同比增132%，且弹幕中57%为内容理解类提问,（3）o=3,a=5（知识图谱技术成

熟）,d=3,s=3（部分综合平台含基础问答）,m=3（需多数据源整合）,（4）综合得分：

3×0.4+5×0.2+3×0.2+3×0.1+3×0.1=3.4​

• 第二个场景：(1)场景描述：AI驱动的本地生活优惠信息聚合平台，通过NLP识别用户分享内容，自
动匹配周边商家折扣，(2)客观存在性验证（信息源）：国家统计局2022年数据显示，低收入群体

消费支出中62.3%用于食品与日用品，(3) o=3, a=5, d=5, s=5, m=3, (4)综合得分：

3×0.4+5×0.2+5×0.2+5×0.1+3×0.1=4.0  ​

• 第三个场景：(1)场景描述：AI剧本生成器，基于地方戏曲特色自动生成适合业余剧团排演的短剧
本,（2）客观存在性验证（信息源）：CNKI论文《基层戏曲团体发展现状研究》（2023）显示

76%的县级剧团存在原创剧本短缺问题, (3) o=3, a=5, d=1, s=5, m=5, (4)综合得分：

3*0.4+5*0.2+1*0.2+5*0.1+5*0.1=3.4  ​

• 第三个场景：(1)场景描述：方言语音交互式本地导游APP，支持离线模式及景点AR实景导航，适配
低端智能机型, （2）客观存在性验证（信息源）：国家统计局2023年数据显示低收入群体智能手机

持有量中，2000元以下机型占比达63%，且方言使用率超75%,(3) o=3, a=3, d=5, s=5, m=5, (4)综

合得分：3×0.4+3×0.2+5×0.2+5×0.1+5×0.1=3.8  ​

• 第二个场景：(1)场景描述：汽车养护成本优化AI顾问，通过图像识别车辆状况+维修数据库匹配，
推荐最低成本保养方案, （2）客观存在性验证（信息源）：《2023中国汽车后市场白皮书》显示月

收入5000元以下车主中，82%会主动寻找非4S店养护渠道,(3) o=3, a=5, d=5, s=1, m=5, (4)综合得

分：3×0.4+5×0.2+5×0.2+1×0.1+5×0.1=3.8​

4. (1)场景描述：多模态AI探险日志生成器，自动整理图文/视频并生成探险故事, （2）客观存在性验

证（信息源）：微信公众平台数据显示探险类内容创作耗时指数达7.8（满分10）, (3) o=1, a=5, 

d=3, s=5, m=5, (4)综合得分：1×0.4+5×0.2+3×0.2+5×0.1+5×0.1=3.0​

5. 场景描述：AI健身饮食一体化顾问（根据户外运动量智能生成低成本营养方案）, 客观存在性验

证：卫健委《国民营养计划2023》披露一线城市低收入群体运动后科学饮食实施率仅38%，《美团

外卖营养消费报告》验证需求, o=5, a=5, d=3, s=3, m=3, 综合得分

=5×0.4+5×0.2+3×0.2+3×0.1+3×0.1=4.2​

6. 场景描述：县城线上办公族的AI会议纪要生成器，支持带地方口音的语音转写+重点事项自动提取​

7. 实现合同条款风险扫描、多平台协议合规性比对

第一个场景：AI智能家居能耗优化系统,根据《2023中国二线城市居民生活能耗白皮书》（艾瑞咨

询），73%的二线城市中低收入家庭将“降低水电费支出”列为家居管理前三需求，但缺乏有效工具

实现节能目标, O=3（1权威源）,A=5（IoT+数据分析成熟）,D=3（约3000万目标家庭）,S=3（海尔/美



的已有基础功能但无AI深度优化）,M=3（需传感器数据整合）,综合得分

=3×0.4+5×0.2+3×0.2+3×0.1+3×0.1=3.4  ​

• 场景1: (1)场景描述：面向低收入乐器爱好者的AI智能简谱生成工具（支持手机端低成本运行，适配
三四线城市网络条件）, (2)客观存在性验证（信息源）：根据《2023中国在线音乐教育白皮书》，

61%的县域乐器自学者存在"复杂乐谱理解困难"痛点，, (3) o=3, a=5, d=3, s=3, m=3, (4)综合得

分：3*0.4+5*0.2+3*0.2+3*0.1+3*0.1=3.4  ​

• 场景5: (1)场景描述：AI驱动的戏曲伴奏自动生成系统（服务地方戏曲票友群体）, (2)客观存在性验
证（信息源）：文旅部《2023基层文化设施调研》指出县域文化站戏曲伴奏资源缺口达72%，, (3) 

o=3, a=3, d=3, s=5, m=5, (4)综合得分：3*0.4+3*0.2+3*0.2+5*0.1+5*0.1=3.4  ​

• 第四个场景：(1)场景描述：预制菜AI营养适配系统, （2）客观存在性验证（信息源）：艾瑞咨询
《2023预制菜发展报告》指出价格敏感用户占预制菜消费群体62%, (3) o=3, a=5, d=5, s=3, m=5, 

(4)综合得分：3×0.4+5×0.2+5×0.2+3×0.1+5×0.1=4.0​


